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FROM “3P” FORGERIES TO “CHANDELIER” AUCTIONS. NEW PHENOMENA ON THE POLISH FORGERY MARKET

The “3P" phenomenon - Polish Price Paradox — which involves e.g. collectors buying Polish art in foreign auction houses, led to using this effect by those who trade in forgeries.
Forged Polish art is taken to such countries as e.g. France, and then comes back to Poland, because at foreign auctions it is easier to pass them as authentic and they have lower
prices. In Poland the phenomenon of “chandelier” auctions is gaining popularity. Fictitious auctions are replaced by the presence of guarantors who take part in the bidding according
to regulations known only by the auction house, but not to other participants. This is a way not only to obtain a price that is higher than the minimal one and to speed up the pace of
bidding, but also to create an impression that a given artist or trend is in demand. As a result, it is hard to know the real prices on the art market. Formally such procedures can form
the basis for declaring the agreement invalid but this does not happen in practice.

WOJCIECH SZAFRANSKI

0D FALSOW Z ,3P" DO
,ZYRANDOLOWYCH” AUKCJI

NOWE ZJAWISKA NA RYNKU SZTUKI

yznacznikiem wspdtczesnego artworldu w co-
raz wiekszym stopniu staje sie rynek sztuki,
a specyficzne prawa nim rzadzace, ktére po-
zna¢ mozna jedynie poprzez bezposrednie
w nim uczestniczenie, pozwalaja na daleko ida-
ce obserwacje. Rynek sztuki przestat by¢ tylko elementem za-
interesowania ekonomistdw, prawnikdéw, historykéw sztuki.
Stat sie tez pozywka dla samych artystéw czy kuratoréw, chca-
cych odkrywac przede wszystkim jego mechanizmy negatyw-
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ne, rzadziej pozytywne. Najlepszym przyktadem z Polski
z ostatnich lat sg choéby wystawy — w MOCAK-u Ekonomia
w sztucew 2013 ., w biatostockiej Galerii Arsenat Materialnos¢
i wartos¢ dzieta sztukiw 2014 r. czy projekt Katarzyny Kozyry
The Midget Gallery rozpoczety w 2006 .

Sam rynek sztuki jednak mato przejmuje sie jego ocenami.
Ewoluuje w sposdb niezwykty na Swiecie i w Polsce. Nie moz-
na jednak oceniac funkcjonowania polskiego rynku na wzor in-
nych krajéw, gdyz rézne aspekty prawno-ekonomiczne oraz,
co wazniejsze, Swiadomos¢ jego uczestnikdw, powodujg, ze
zjawiska na nim wystepujace, cho¢ podobne do zagranicznych,
sg w rzeczywistosci odmienne, maja inna geneze i moga miec
inny skutek. Niewatpliwie istnieje pewien model (nierealizo-
walny w petni w praktyce) zdrowego rynku sztuki, opierajacy



sie na autentycznosci obiektdéw i wiarygodnosci ich
cen. Wydaje sie, iz w zakresie obu tych elementdw,
a wiec braku falsyfikatow oraz rzeczywistych cen, inte-
resy uczestnikdw rynku sztuki sg zbiezne. W praktyce
jestinaczej, a zwigzek miedzy fatszerstwami a windo-
waniem cen nie opiera sie na udziale w owych proce-
derach tych samych uczestnikdw, ale na przyzwoleniu
dla patologii obserwowanych na rynku sztuki'. Gdy nie
s one wiasciwie opisywane lub wskazywane jako ne-
gatywne, zaczynaja funkcjonowac jako tzw. kultura
rynku. Co oznacza w praktyce, ze elementy na nig sie
sktadajace, tj. kultura niewiedzy (w kwestii pochodze-
nia obiektéw czy mechanizmdw rynkowych) oraz nor-
ma tajemnicy (dotyczgca rzeczywistych cen, persona-
lidw sprzedajacych i nabywcdw) traktowane sg jako
specyfika rynku dziet sztuki i czes¢ jego tradycji.
W Polsce dodatkowo pewne patologie uwaza sie za
efekt niedojrzatosci rynku i jego uczestnikéw. W rze-
czywistosci taka ocena wzmacnia tylko funkcjonowanie na nim
zjawisk niepozadanych lub watpliwych podmiotéw tj. ,dziata-
czy™ czy instytucji typu Abbey House (z alternatywnymi forma-
mi lokowania kapitatu, w przeciwienstwie do artbankingu
stworzono rodzaj fikcji spodziewanych zyskdw poprzez budo-
wanie cen prac wtasnych artystow na aukcjach zamknietych).

Handel falsyfikatami jest zjawiskiem powszechnym w ob-
rocie dzietami sztuki, co nie jest niczym nadzwyczajnym, zwa-
zywszy na powszechnoé¢ fatszerstw w réznych innych obsza-
rach zycia (od ubran po dokumenty). Tak jak na kazdym rynku,
tak i na rynku sztuki nastepuje jednak segmentacja z uwagi na
przedmiot (np. malarstwo, numizmaty, obiekty archeologiczne,
zabytkowa bron, meble?), odmienne aspekty prawne (przykta-
dowo niemoznos¢ legalnego handlu w Polsce zabytkami ar-
cheologicznymi pochodzacymi z naszego kraju, odmienna pod-
stawa scigania i odpowiedzialno$¢ w zaleznosci od falsyfiko-
wania zabytkow i dziet sztuki niebedacych zabytkami) czy
wreszcie specyfike klientow (bardziej lub mniej ,wyksztatco-
nych” kolekcjonersko w poszczegélnych dziedzinach).

Problem fatszowania dziet sztuki i handlu nimi byt w Pol-
sce przedmiotem wielu analiz dokonywanych przez m.in. histo-
rykéw sztuki i prawnikow. Szczegdlnie wazna w tym aspekcie
wydaje sie publikacja NIMOZ Problematyka autentycznosci
dziet sztuki na polskim rynku. Teoria - Praktyka — Prawo, beda-
ca efektem cyklu spotkan z udziat specjalistow réznych branz
wokot problematyki fatszerstw dziet sztuki®. Na rynku sztuki
obok segmentacji zauwazalna jest takze jego ewolucja,
wynikajaca w duzej mierze ze zmiany nie tyle prawa, co zacho-
wan klientéw. Wprowadzenie w 2006 r. do Ustawy o ochronie
zabytkow i opiece nad zabytkami art. 109a (przestepstwo fat-
szerstwa zabytku) i 109b (przestepstwo zbycia falsyfikatu)
praktycznie niewiele zmienito w postepowaniu fatszerzy dziet
sztuki, a jeszcze mniej handlujacych falsyfikatami®. Obie te role
ulegty jednak daleko idgcemu rozsunigciu, tzn. bardzo czesto
handlujacy falsyfikatami dziet sztuki nie znaja samych fatsze-
rzy, a, co wiecej, dziatajg w ramach legalnego rynku. Czes¢ an-
tykwariuszy (galerzystow) staje czesto przed wyborem, czy
przyja¢ do sprzedazy obiekt o nieco watpliwej autentycznosci,
ale jednak przyciagajacy dobrym nazwiskiem, czy tez nie przyj-
mowac, ewentualnie zawiadomic organy scigania. W wielu wy-
padkach decyzja podyktowana jest wzgledami quasi-prawny-
mi, a wiec w przypadku zawiadomienia — kosztami (udziat
w postepowaniu), ale i spodziewanym mizernym efektem,
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Falsyfikat pracy Juliusza Kossaka, materiaty zgromadzone w toku
ekspertyzy, fot. z archiwum autora

z uwagi na trudnosci dowodowe®. W przypadku przyjecia takie-
go obiektu do oferty tatwe jest unikniecie odpowiedzialnosci
karnej z uwagi na mato precyzyjny przepis art. 109b i brak po-
szerzonej odpowiedzialnos¢ profesjonalisty w prawie polskim?’.
Co wiecej, w obecnym systemie prawnym eliminowanie falsy-
fikatow z obrotu jest trudne. Wiele z nich krazy po rynku, czeka-
jac na posrednika, a w ostatecznosci na nabywce. Nawet obiek-
ty, ktére w toku postepowania dowodowego uznane zostaty za
falsyfikaty, powracajg na rynek. A juz za curiosum uzna¢ moz-
na dziatanie sadu polegajace na uznaniu falsyfikatow za kopie
i nakazanie ich sprzedazy po przeprowadzeniu postepowania
i skazaniu prawomocnym wyrokiem fatszerza®. W obszarze
handlu falsyfikatami dziet sztuki w Polsce w ostatnich latach
dokonata sie jednak ewolucja pozwalajaca na sformutowanie
kilku obserwacji i wyréznienie nowych zjawisk.

Jednym z nich jest zanikanie duzych pracowni fatszerskich,
skupiajgcych wieksza liczbe osdb wykonujacych tzw. nowe fal-
syfikaty. Jeszcze do niedawna pracownie takie zlokalizowane
byty w wiekszych miastach i nastawione na podrabianie dziet
konkretnych artystéw (np. Witkacego, Nikifora) czy obiektow
(w tym w szczegodlnosci zabytkdw archeologicznych). Obecnie
nastepuje indywidualizacja poprzez specjalizacje i coraz cze-
Sciej wykorzystuje sie dawne falsy oraz prace innych artystéw,
ktore poddaje sie przerébkom. Wydtuza sie takze tzw. tancuch
fatszerski, zblizony, zaréwno jesli chodzi o liczbe, jak i udziat
tych samych osdb, do dtugiego tancucha paserskiego znanego
z kradziezy dziet sztuki. Powoduje to w praktyce trudnosci
w odnalezieniu sprawcdw czy przypisaniu winy. Dlatego tez de-
maskowane s3 jedynie osoby, ktére jednoczesnie wykonujg
falsyfikaty i handlujag nimi. Co ciekawe, falsyfikaty sg oferowane
klientom poprzez bezposrednio skierowang do nich oferte,
gtédwnie galeryjna (antykwaryczna) lub ,dziataczy”.

Kolejnym zauwazalnym zjawiskiem jest to, ze z interneto-
wych serwisdw aukcyjnych (wyjatkiem jest eBay) znikaja po-
woli dobrze wykonane falsyfikaty dziet sztuki, a pozostajg tylko
stabe podrébki, mogace przekonac jedynie osoby kompletnie
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Podrobiona naklejka wystawowa do falsyfikatu Tryptyku Vlastimila
Hofmanna, materiaty zgromadzone w toku ekspertyzy, fot. z archiwum
autora

niezorientowane na rynku. W portalach aukcyjnych znalez¢
mozna tym samym jakoby znane, bardzo chwytliwe nazwiska,
np. Boznanska, Witkacy, Starowieyski, Kossakowie, Ruszczyc,
oferowane w taki sposdb, by unikna¢ odpowiedzialnosci karnej
(np. z opisem: ,sprzedaje bez ekspertyzy”, ,sygn. F. Ruszczyc”).

Nie wida¢ takze zmiany w podejsciu do problemu osdb,
ktore juz nabyty falsyfikat. Albo podejmujg one proby odzyska-
nia pieniedzy od sprzedajacego (czesto mozliwe pod warun-
kiem zwrotu obiektu i zapomnienia o sprawie), albo ukrywaja
falsyfikat, godzac sie ze stratg finansowa, zeby taki obiekt nie
rzucat cienia na cata kolekcje. Bardzo rzadko zawiadamiajg or-
gany $cigania z uwagi na przekonanie o nieefektywnosci ich
dziatan.

Obawa przed kupnem falsyfikatu nie jest jednak zbyt duza,
zwazywszy na ciggty brak dziatan legislacyjnych w obszarze
dziatalnosci eksperckiej. Nabywcy maja niewzruszone zaufa-
nie do posrednikow, ktdére objawia sie brakiem zawierania
umow z podmiotami handlujgcymi dzietami i zadawalaniem
sie nic w praktyce nieznaczacymi certyfikatami oraz niezleca-
niem sprawdzania nabytych obiektéw przez niezaleznych od
posrednikdw ekspertdw zewnetrznych.

W ostatnich latach powstato ponadto nowe zjawisko, ktére
jest skutecznie wykorzystywane przez handlujgcych falsyfikata-
mi. Jego istote najlepiej oddaje nazwa ,3P" - Polish Price Para-
dox’. W nazwie tej zamykaja sie dwa kluczowe elementy pozor-
nie z soba niezwiazane, a w rzeczywistosci przenikajace sie.

Po lewej i prawej: falsyfikaty prac Franciszka Starowieyskiego, fot. www.allegro.pl

Z jednej strony polskich artystéw kupuja za granica przede
wszystkim Polacy, uznajacy tego typu zakupy za bardziej nobili-
tujace i nieobarczone ryzykiem gier rynkowych, brakiem watpli-
wosci co do autentycznosci czy btednej atrybucji. Polonika sta-
nowig przedmiot skromnego zainteresowania kolekcjonerdw
pochodzacych z innych krajow, a co wazniejsze, s zdecydowa-
nie mniej doktadnie sprawdzane, oceniane i wycenianie przez
zagranicznych posrednikéw. Z drugiej strony, elementem Polish
Price Paradox sg zbyt niskie dla kolekcjoneréw zagranicznych
ceny dobrych dziet sztuki w Polsce, w poréwnaniu do cen arty-
stow éwiatowych. Ow paradoks polega na tym, ze zbyt niska
kwota odstrasza znaczacych kolekcjoneréw, poniewaz na roz-
winietych rynkach sztuki miarg wartosci dzieta jest przede
wszystkim jego wysoka cena'®. Ten brak zainteresowania zna-
czacych zagranicznych kolekcjonerdw prywatnych i instytucjo-
nalnych (muzedw) powoduje z kolei, ze w obiegu rynkowym
brakuje prac artystéw polskich, ktdrzy, cho¢ klasa artystyczng
doréwnuja artystom zachodnim, sg przez rynek, z uwagi na
o wiele nizsza wycene, nizej oceniani artystycznie (albo wrecz
niezauwazalni). Twdrczos$¢ cenionych w Polsce artystéw, takich
jak Jacek Malczewski, Jan Matejko czy wspdétczesnych, np. Je-
rzego Nowosielskiego czy Jana Tarasina, praktycznie w ogodle
nie jest obiektem zainteresowania kolekcjoneréw zagranicz-
nych, a wytacznie polskich licytujacych pojawiajace sie z rzadka
na aukcjach zagranicznych obiekty tych artystow.

Polish Price Paradox dotyka w réznym stopniu poszczegol-
nych segmentéw rynku. Najbardziej zauwazalne jest w obsza-
rze malarstwa, ktdre stanowi najwiekszy fragment rynku, od
strony podmiotowej (ilosciowej) i finansowej. Zjawisko ,3P" od
pewnego czasu starajg sie wykorzystywac handlujacy falsyfi-
katami. Okazuje sie bowiem, ze tatwiej sprzedac dobre falsyfi-
katy polonikdw za granica niz w Polsce, co wiecej, zysk z tego
jest wiekszy, sprzedaz pewniejsza, a ryzyko mniejsze. W mo-
delowym opisie zjawiska falsow z ,3P" wykorzystana zostanie
jedna ze spraw. Osoby handlujace falsyfikatami, wiedzac, ze
sprzedaz nastapi za granica, stawiaja na dodatkowe uprawdo-
podobnienie obiektu, tylko po to, by unikna¢ jakichkolwiek ba-
dan fizykochemicznych. Wywdz takiego falsyfikatu z Polski nie
jest problemem, poniewaz nie pod-
pada on pod warunki okreslane przez
ustawe o ochronie zabytkéw i opiece
nad zabytkami w odniesieniu do jed-
norazowego pozwolenie na wywdz
staty. Tym samym opuszcza Polske
jako kopia, co potwierdza ewentual-
nie opinia prywatna jakoby wyspe-
cjalizowanego podmiotu. W takim
przypadku granica miedzy falsyfika-
tem a kopig jest bardzo cienka i trud-
na do ustalenia. Nastepnie obiekt
oferowany jest w zagranicznym do-
mu aukcyjnym, ktory czesto decydu-
je sie na zakup takiego przedmiotu,
gdy jego cena jest atrakcyjna i istnie-
je duze prawdopodobienstwo, ze zo-
stanie sprzedany na aukcji. Wiele do-
mow aukeyjnych, gtéwnie niemiec-
kich, angielskich, francuskich
i szwedzkich, wie, ze polonika kupuja
sami Polacy (ewentualnie Rosjanie -
w przypadku ,spornych narodowo”
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artystow jak Henryk Siemiradzki). 5 grudnia 2012 r. paryski
dom aukcyjny Tajan sprzedat olejny Autoportret Jacka Mal-
czewskiego (51 x 67 cm) za 39 tys. euro, przy cenie szacunko-
wej 30-50 tys. euro. W opisie katalogowym obiekt posiadat
ekspertyze dr. Kazimierza Buczkowskiego znanego jeszcze
przed Il wojng $wiatowg historyka sztuki i kustosza. W Polsce
ekspertyza ta od razu zostataby zdyskwalifikowana, poniewaz
pisana byta na komputerze i opatrzona datg pdzniejsza niz data
$mierci autora. Obiekt z pewnoscig byt falsyfikatem i to konta-
minacyjnym, czyli posktadanym z réznych motywoéw z obra-
zow Jacka Malczewskiego. W Polsce nawet na podstawie ba-
dan styloznawczych nie przeszedtby pozytywnie weryfikacji
w zadnym dobrym domu aukcyjnym (szczegdlnie z uwagi na
motyw kosy, uzyty dos¢ przypadkowo). Dla francuskiego domu
aukcyjnego byt jednak dobrze namalowany, miat sygnature
oraz posiadat owa ,ekspertyze”. Co wigcej, na odwrociu znajdo-
waty sie slady po zdartej naklejce, co miato sugerowac, ze byt
pokazywany na wystawie (typowy zabieg fatszerzy). Dzi$ cze-
sto falsyfikuje sie takze naklejki wystawowe, tak by jeszcze
bardziej uwiarygodnic obiekt.

Tabela 1 | Polonika oferowane | Polonika oferowane za granica,
na aukcjach za a nastepnie oferowane w Polsce
granica (takze w nastepnych latach)

2008 259 138

2009 254 141

2010 321 189

2011 318 221

2012 303 219

2013 341 279

2014 316 207 (oferowane takze w 2015 r.)

Liczba dziet sztuki (polonikéw — malarstwo, rysunek) oferowanych na
aukcjach zagranicznych, ktore nastepnie znalazty sie w ofercie polskich
antykwariatow (galerii) i domow aukcyjnych w latach 2008-2014;
opracowanie wtasne na podstawie projektu monitorowania rynku

Polacy poszukujg polonikéw za granica albo w celach ko-
lekcjonerskich, albo handlowych. Z roku na rok przybywa
obiektéw kupowanych w innych krajach, a nastepnie oferowa-
nych w wyzszych cenach, nieraz pod zmienionymi tytutami,
w Polsce. Wida¢ to na przyktadzie prac niektdrych artystéw
z Ecole de Paris, ale proces ten zaczyna dotyczy¢ takze klasy-
kow sztuki wspoétczesnej, np. Tadeusza Kantora, Wojciecha
Fangora, Leona Tarasewicza, ktorych tez kupuja za granicg
polscy kolekcjonerzy.

Jesli obraz przywieziony do Polski nie trafia do handlu, ale
do prywatnej kolekgji, to szansa na sprawdzenie jego atrybucji
w krotkim czasie jest jeszcze mniejsza'!. Nabywca jest bowiem
przekonany, ze dokonat dobrego zakupu, w lepszym, bardziej
renomowanym, bo zagranicznym domu aukcyjnym. Efekt ,3P"
umozliwia wiec handlujacym falsyfikatami uzyskanie dodatko-
wego zabezpieczenia. Poniewaz obiekt przywieziony do Polski
czesto nie jest zgtaszany, dopiero po latach (jezeli w ogdle) mo-
Ze zostac zakwestionowana jego autentycznos¢. Wtedy orga-
nem prowadzacym postepowanie bedzie policja (prokuratura)
polska, ktdra z racji kosztdw oraz utrudnionej pomocy prawnej
(zwazywszy na rodzaj sprawy) juz na wstepnym etapie spotka
sie z trudnosciami. Szanse na ukrdcenie tego procederu stajg
sie przez to jeszcze mniejsze, niz gdyby falsyfikat kupiono
w Polsce. Te elementy handlujacy falsyfikatami takze biorg pod
uwage, chcac oferowac polskie obiekty za granica. Najlepszym
dowodem na to jest fakt, ze sprawy podobne kazusowi Mal-
czewskiego z Tajan powtarzaja sie w przypadku prac m.in. Olgi
Boznanskiej, Alfreda Wierusza-Kowalskiego, Jana Matejki
i beda sie powtarzaty z czasem w odniesieniu takze do sztuki
wspotczesnej (dzis juz dotycza prac Henryka Stazewskiego).

Polish Price Paradox, cho¢ niesie ze sobg zagrozenia, np.
w postaci bezkrytycznych zakupdw polonikéw przez Polakdw,
ma jednak swoje pozytywne strony, jakimi sa: powrdt poloni-
kéw z zagranicy i informacja zwrotna z rynku polskiego dla ryn-
ku $wiatowego. Wiekszos$¢ znaczacych rodzimych domoéw au-
keyjnych wspétpracuje z firmami oferujgcymi swiatowe zesta-
wienia wynikéw aukcyjnych, np. Artprice czy Artvalue. Sprawia
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to, ze polskie notowania polonikéw wczesniej oferowanych za
granica trafiaja do ogdlnego zestawienie aukcyjnego, na pod-
stawie ktorego tworzone sg indeksy, a w konsekwencji widac
tendencje zwyzkowa polskich artystow. Oczywiscie obecnie nie
jest ona zauwazalna przez szeregowego nabywce na rynku
chocby europejskim, jednakze systematyczny wzrost cen po-
woduje budowanie dobrej atmosfery wokdt rynkowosci naszej
sztuki.

Rynkowos¢ ta jest jednak coraz silniej podkrecana przez
posrednikéw, do Polski przenikneto juz bowiem zjawisko au-
keji ,zyrandolowych”, znanych w krajach anglosaskich'?, a be-
dacych efektem naturalnej asymetrii informacji na rynku au-
kcyjnym. Zagadnienia asymetrii sg podstawa badan gtéwnie
ekonomistéw, a rynek sztuki nie jest specjalnie wdziecznym
tematem do tworzenia bezspornych ustalen, poniewaz wyste-
puje tu zbyt duze bogactwo danych, zréznicowane doswiadcze-
nie, sita finansowa oferentéw oraz zmienne sktonnosci do ry-
zyka. Na czym polega 6w ,zyrandol"? Poczatkowo posrednicy
dla utrzymania tempa aukgji przyjmowali fikcyjne postapienia
,ze $ciany” lub ,z sufitu”®, a wiec nie od rzeczywistych oferen-
tow'. Z czasem proces ten w wielu zachodnich domach au-
keyjnych stat sie na tyle podejrzany, ze musiata nastapi¢ mody-
fikacja i owym ,sztucznym zyrandolom”, czyli nieistniejacym
oferentom, zaczeto przypisywac numery aukcyjne, tak by u in-
nych kupujacych powstato wrazenie rzeczywistego licytujace-
go. Najdojrzalsza postacia jest jednak wprowadzenie do aukgji
,2yrandolowych” gwaranta, tj. osoby, ktdra bierze na siebie za-
kup licytowanego obiektu lub chocby wrazenie jego zakupu.
,Zyrandolowe” aukcje z gwarantem praktykujg gtéwnie domy
aukeyjne, ktére postuguija sie ceng rezerwowa lub gwarancyjna
(gwarantowang). Rdznice miedzy nimi nieraz sa celowo zacie-
rane'®. Wprowadzanie takich cen i tym samym mozliwosci licy-
tacji oferenta z samym aukcjonerem ma swoje uzasadnienie
nie tylko w checi uzyskania przez sprzedajacego satysfakcjo-
nujgcej ceny, ale przede wszystkim w przebiciu kwoty wywo-
tawczej i przeciwdziataniu spadkom cen.

Poréwnanie polskich domdw aukcyjnych musi budzi¢ u ob-
serwatorow pewne zdziwienie nie tylko co do poziomu cen, ale
przede wszystkim sprzedazy procentowej oferty. Bardzo cze-
sto to wtasnie bardziej pokazanie liczby transakgji niz wysoko-
ci cen decyduje o budowaniu pozycji i pozyskiwaniu najlep-
szych dziet sztuki do oferty. Pozornie wieksza sprzedaz powo-
duje, ze sprzedajacy skorzystajg z posrednictwa wtasnie tego
domu aukcyjnego. Wprowadzenie gwarantéw w ,zyrandolo-
wych” aukcjach ma w pewien sposéb zabezpieczac interesy,
poniewaz w ten sposdéb utrzymuje sie mode na kierunek

Tabela 2 Kupuje gwarant Kupuje inny nabywca niz gwarant

60000

60 000

Cena wywotawcza

i zapobiega spadkowi cen niektoérych artystéw. Odnosi sie to
gtédwnie do dziet sztuki stanowiacych wtasnos¢ domu aukceyj-
nego albo zaprzyjaznionych antykwariuszy czy galerzystéw (od
ktorych dom aukcyjny regularnie pozyskuje dzieta sztuki na
aukcje). Bywa, ze gwarantem zostaje kolekcjoner, ,dziatacz”
lub przedstawiciel galerii, z ktérej pochodzi obiekt. W krajach
zachodnich zdarza sie, ze jest to bank kredytujacy zakup dzieta
sztuki. Gwarant moze uzyskiwac réznego rodzaju profity z te-
go, ze chce uczestniczy¢ w ,zyrandolowej” aukcji. Dom aukcyj-
ny, w przeciwienstwie do oferentdéw, jeszcze przed rozpocze-
ciem licytacji ustala z gwarantem kwote, za jaka ma by¢ kupio-
ne dane dzieto sztuki. Jest ona wyzsza nie tyko od ceny wywo-
tawczej, ale i od dolnej granicy estymacji.

Gdy w toku licytacji nie znajdzie sie zaden oferent, ktory
przebije gwaranta, to mozliwe s3 az trzy rozwigzania, w za-
leznosci od wczesniejszych lub nastepczych ustalen zdomem
aukcyjnym. W pierwszym przypadku cena gwarantowana jest
jednoczesnie ceng mtotkowa i ceng sprzedazy, bo gwarant
nie ponosi optaty (jest to rozwigzanie rzadko spotykane, bo
najmniej atrakcyjne dla gwaranta). W drugim nastepuje dal-
sza licytacja w gore i choc¢ cena sprzedazy to cena gwaranto-
wana, to jednak gwarant uzyskuje wysoki wynik aukcyjny dla
zakupionego dzieta, przewyzszajacy cene, ktorg w rzeczywi-
stosci zaptacit, a wynik ten trafia do notowan aukcyjnych.
W trzecim wariancie gwarant nie kupuje w rzeczywistosci
dzieta sztuki, cho¢ pozostaje wynik aukcyjny, ktory trafia do
zestawien notowan. Gwarant niewiele traci i nie jest zmusza-
ny do zakupu obiektu. Sytuacje taka bardzo tatwo zatai¢,
szczegodlnie w panstwach, w ktdrych nie pieczetuje sie wyni-
kéw aukeyjnych (np. w Polsce)'. Dlatego wiele obiektéw ja-
koby sprzedanych powraca z czasem na rynek jeszcze przed
tzw. naturalnym recyklem bedacym np. efektem czyszczenia
kolekgji.

Sytuacja jest zgota odmienna, gdy ostatecznie to nie gwa-
rant, ale inny oferent zaproponowat wyzsza sume. W taki wy-
padku gwarant i dom aukcyjny dziela sie kwota stanowiaca réz-
nice miedzy ceng gwarantowang przez gwaranta a ceng sprze-
dazy, najczesciej w stosunku 30% do 70%, albo 50% do 50%,
(ilustruje to Tabela 2).

W Polsce nowe przepisy dotyczace aukcji zostaty wprowa-
dzone w 2003 r. W odniesieniu do rynku sztuki i ,zyrandolo-
wych” aukgji nie zostat zastosowany ani razu art. 70[5] kodeksu
cywilnego, zgodnie z ktérym:

,§ 1 Organizator oraz uczestnik aukcji albo przetargu moze
zadac uniewaznienia zawartej umowy, jezeli strona tej umo-
wy, inny uczestnik lub osoba dziatajgca w porozumieniu z nimi

100 000

100 000

Cena szacunkowa
dolna

Cena gwarantowana 120 000 (to cena sprzedazy, brak

optaty)

120 000 (nieznana kupujacemu)

Cena mtotkowa 140 000

Czesto bliska cenie szacunkowej gdrnej

Cena sprzedazy wersje:

a) kupuje po cenie gwarancyjnej
b) dalsza licytacja w gore (kupuje
jednak po cenie gwarancyjnej)

- efekt demonstracji wyniku

¢) nie kupuje, zostaje wynik

161000 (15%)

161 000 - 120 00 = 41 000 do podziatu
| wariant — 30% do 70% — 12 300 dla gwaranta
[l wariant — 50% do 50% — 20 500 dla gwaranta




wptyneta na wynik aukgji albo przetargu w sposoéb sprzeczny
z prawem lub dobrymi obyczajami. Jezeli umowa zostata za-
warta na cudzy rachunek, jej uniewaznienia moze zadac takze
ten, na czyj rachunek umowa zostata zawarta, lub dajacy zle-
cenie

§ 2. Uprawnienie powyzsze wygasa z uptywem miesigca od

dnia, w ktérym uprawniony dowiedziat sie o istnieniu przyczyny
uniewaznienia, nie pdzniej jednak niz z uptywem roku od dnia
zawarcia umowy.”

Przyczyn jest kilka i wszystkie one wynikaja ze specyfiki

rynku sztuki:

Kupujacy w praktyce nie domagajg sie wiekszego nadzoru
prawnego nad rynkiem, bo podswiadomie oczekuja, ze
w przysztosci skorzystaja z tej samej nieefektywnosci ryn-
ku.

Kupujacy akceptuja niesprawiedliwg dzwignie posredni-
kdéw, bo obok estetyki coraz wieksza uwage przywiazujg do
potencjatu inwestycyjnego. Dynamika preferencji kupuja-
cych i sprzedajacych, a takze posrednikéw jest zgodna.
Zaden z uczestnikdw rynku nie potwierdzi, ze dat sobg ma-
nipulowac, szczegdlnie gdy w dalszej perspektywie stuzy to
im samym.

Brak efektywnosci dowodowej (problemy dowodowe i ter-
miny) i ekonomicznej. Podniesienie roszczenia tak napraw-
de nie tyle ktadzie sie cieniem na domu aukcyjnym, co na
samym obiekcie bedacym przedmiotem licytacji, a w kon-
sekwencji nieraz na innych obiektach tego artysty czy repre-
zentujgcych dany kierunek. Skoro oferent licytowat dany
obiekt, to znaczy, ze byt nim zainteresowany, a tym samym
nie jest w jego interesie podwazanie cen innych obiektow
tego artysty.

Przyzwolenie na ,zyrandolowe” aukcje powoduje ucieranie

sie patologii na rynku sztuki, nie tylko w obszarze cen. Nie
oznacza to jednak koniecznosci nerwowych ruchow legislacyj-
nych, bo nieraz lekarstwo moze sie okazac gorsze od choroby.
Istnieja na gruncie prawa polskiego sposoby ograniczania
sztucznego budowania cen np. za pomoca droit de suite'” czy
poprzez szczelniejsze wykorzystywaniu mechanizmu zawar-
tego w Ustawie o przeciwdziataniu praniu pieniedzy oraz fi-
nansowaniu terroryzmu z 2000 .. W kazdym regulaminie au-
kcyjnym jest do niej odwotanie, ale pod znakiem zapytania stoi
jej stosowanie w zakresie zbierania danych osobowych kupu-
jacych dzieto sztuki, ktore kosztuje wiecej niz 15 tys. euro.

Skoro istnieje asymetrycznos¢ informacji, a w praktyce

dziatan i ich skutkéw dla poszczegdlnych uczestnikow rynku
sztuki, powstaje pytanie, na ile ustawodawca powinien ingero-
wac w rynek sztuki po stronie wydaje sie najstabszej jego cze-
sci, tj. nabywcow. Odpowiedz nie jest prosta, zwazywszy chocby
na problem falsyfikatéw oraz ,zyrandolowe” aukcje. Przeciez
istnieje art. 286 k.k., 109 ai 109b Ustawy o ochronie zabytkéw
i opiece nad zabytkami oraz art. 70 k.c. Pozostaje pytanie
o koszty, mozliwosci dowodowe i efekt Swiadomosciowy nie
tylko uczestnikéw rynku, ale i organdw scigania czy organéw
sadowych.

PRZYPISY

1

2

Zob. wiecej: Wojciech Szafranski, Mity i patologie obrotu dzietami sztuki, ,Santan-
der Art & Culture Law Review” 2015, nr 1, s. 135-172.

,Dziatacze” to osoby, ktdre, choc¢ nie prowadzg oficjalnie dziatalnosci zwiazanej

z handlem dzietami sztuki, w rzeczywistosci utrzymuja sie z tego procederu,
dziatajac na zlecenie podmiotdw wyspecjalizowanych w handlu (dostarczajac np.
obiekty na aukgje) albo przeciw nim (stosujac tzw. ,opluwanie” towaru czy rynku
dla wtasnych celéw, polegajace np. na niezasadnym przekonywaniu o licznych
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falsyfikatach, ukrytych wadach fizycznych albo prawnych, zmdéw antykwariuszy
wymierzonych w nabywcdw).

Powstaje przyktadowo pytanie o procentowy udziat ,masy” zabytkowej w meblu,
by uzna¢ go za obiekt autentyczny, a nie kopie czy falsyfikat. Przed takim pyta-
niem nie stanety jeszcze polskie sady.

Warto takze wskazad na inne opracowania: Tadeusza Widty, Wiestawa Pty-
waczewskiego, Agnieszki Szczekali, Barttomieja Gadeckiego, Dariusza Wilka,
Wojciecha Szafranskiego.

Zob. Wojciech Szafranski, Ustawa o ochronie zabytkow i opiece nad zabytkami

z perspektywy fatszerza — wokdt art. 109a i 109b, w: Kamil Zeidler (red.), Prawo
ochrony zabytkéw, Warszawa-Gdansk 2014, Wydawnictwo Uniwersytetu Gdan-
skiego i Wolters Kluwer, s. 570-586 (tu wywiad z fatszerzem).

Por. Dariusz Wilk, Fatszerstwa dziet sztuki i zabytkéw — przestepstwa porzucone
przez organy scigania w ujeciu prawnym i kryminalistycznym, w: Matgorzata
Trybus, Tomasz Wilk (red.), Przestepstwa rzadko podejmowane przez organy
Scigania — aspekty kryminalistyczne, materialnoprawne i procesowe, Rzeszéw
2013, Wydawnictwo Uniwersytetu Rzeszowskiego, s. 334-348.

Zob. propozycja Barttomieja Gadeckiego, Karnoprawna ochrona autentycznosci
zabytkéw - aktualny stan prawny i propozycje de lege ferenda, w: Kamil Zeidler
(red.), Prawo ochrony zabytkdw, Warszawa-Gdansk 2014, Wydawnictwo Uniwer-
sytetu Gdanskiego i Wolters Kluwer, s. 558-569.

Takim postanowieniem sadu zakonczyta sie sprawa fatszerzy: Magdaleny K-C

i Katarzyny Z. zatrzymanych w 2011 r. w Krakowie.

Propozycje nazwy zgtaszali moi studenci z WPiA UAM podczas zajec z obrotu
dzietami sztuki. Wiecej na temat ,3P" zob. Wojciech Szafranski, Polish Price Pa-
radox — 0 mechanizmach towarzyszacych ,polskim” dzietom sztuki na aukcjach
zagranicznych. Korzysci i zagrozenia dla rodzimego rynku, w: Alicja Jagielska-
-Burduk, Wojciech Szafranski (red.), Kultura w praktyce. Zagadnienia prawne,

t. 2, Poznan 2013, Wydawnictwo Poznanskiego Towarzystwa Przyjaciot Nauk,
s.77-90.

Zwracat na to uwage Rafat Kamecki, wtasciciel portalu Artinfo.pl, zob. Janusz
Miliszkiewicz, Niska cena polskich obrazow odstrasza. Rozmowa z Rafatem
Kameckim. ,Rzeczpospolita” (,Moja Kolekcja"), 2.09.2010 .

W przypadku falsyfikatu Jacka Malczewskiego dopiero w 2014 .

Por. Leonard DuBoff, Christy O. King, Art Law in a Nutshell, Thomson West 2006,
s. 49-50; Don Thompson, The $12 Million Stuffed Shark: The Curious Economics
of Contemporary Art, Aurum London 2008, s. 129-143; Daniel Grant, Legislators
seek to stop ,chandelier bidding” at auction, ,Artnews", 9.04.2007 r.

Polegaja one na tym, iz aukcjoner utrzymujac tempo aukcji, nie tylko przyjmuje
postapienia rzeczywistych oferentdw, ale w sposob niezauwazalny dla uczestni-
kow aukgji udaje, iz licytuje ktos jeszcze, kto znajduje sie na koncu sali, wzglednie
w miejscu blizej nieokreslonym — stad okreslenia postapienia ,ze Sciany” albo

,Z sufitu”.

Piotr Stec, Nierzetelne praktyki aukcyjne i srodki ich zwalczania w wybranych
obcych systemach prawnych, ,Opolskie Studia Administracyjno-Prawne” 2011,

t. 8, s.83-90.

Cena rezerwowa — minimalna kwota, za jaka dzieto sztuki moze zmieni¢
wiasciciela (efekt negocjacji). Nie ma tu ryzyka dla domu aukcyjnego, on tytko
informuje, ze dany obiekt posiada cene rezerwowa. Co do zasady, powinna by¢
ona wyzsza od ceny wywotawczej i to dwukrotnie oraz znajdowac sie w okolicach
dolnej granicy ceny szacunkowej (najczesciej o 10% mniej). Cena gwarancyjna

- efekt negocjacji pomiedzy domem aukcyjnym a wtascicielem dzieta sztuki,
okresla minimalna kwote, jaka wystawiajacy obiekt otrzyma za dzieto sztuki.
Pociaga to pewne ryzyko po stronie domu aukcyjnego, ale moze przynies¢ takze
wiekszy zysk.

W niektdrych panstwach europejskich (w przeciwienstwie do Polski) istnieje
znaczacy udziat czynnika publicznego w aukcjach, np. urzednicy w Szwajcarii

czy w krajach Beneluksu sg wyposazeni w uprawnienia policji sesyjnej, tj. moga
cofnac postapienia, pieczetuja takze wyniki aukcyjne.

Droit de suite czyli prawo autora (jego spadkobiercéw) do otrzymywania okreslo-
nego w sposdb procentowy wynagrodzenia za kolejng sprzedaz dzieta w przy-
padku, gdy odsprzedaz ta ma charakter zawodowy. Konsekwentne stosowanie tej
instytucji takze przy udziale organizacji zbiorowego zarzadzania i pobieranie optat
Z tego tytutu spowodowatoby, ze wyzsze sztuczne ceny obcigzone bytby wyzszg
optata, tym samym korzysci dla takich podmiotéw bytby mniejsze i musiatyby
one przeliczy¢ optacalnos¢ stosowania takich aukcji ,zyrandolowych” w stosunku
do okreslonych obiektdw, przy koniecznosci odprowadzenia wynagrodzenia dla
tworcy.

0 sposobach wykorzystywania droit de suite odnosnie walki z falsyfikatami zob.
Agnieszka Damasiewicz, Czy droit de suite ograniczy handel falsyfikatami?,
,Cenne, Bezcenne, Utracone” 2010, nr 2, s. 34-36.

DR WOJCIECH SZAFRANSKI

Adiunkt na Wydziale Prawa i Administracji UAM w Poznaniu. Ekspert ds.
rynku sztuki. Wspétpracuje z instytucjami panstwowymi w zakresie
przeciwdziatania i $cigania przestepstw przeciwko dziedzictwu,
w szczegolnosci fatszerstw oraz kradziezy dziet sztuki. Redaktor serii
.Wokot problematyki prawnej zabytkow i dziet sztuki” oraz ,Kultura
w praktyce”. Z-ca red. naczelnego "Santander Art & Culture Law Re-
view".
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